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Cilova skupina: zak 3. ro¢niku
Stupen a typ vzdélani: 3. roCnik, stfedni odborné

Odekavany vystup: Zak se formou vykladové prezentace seznami se zakladnimi informacemi
o publicistického stylu, porozumi pojmim aktualizace, automatizace, vyjmenuje zakladni Utvary
publicistického stylu a charakterizuje je.



Metodicky list/anotace

DUM je vytvoren jako prezentace k vykladu publicistického stylu. Vyucujici vysvétli Zzakam znaky;,
funkci, jazykové prostfedky publicistického stylu. Seznami Zzaky s jednotlivymi Gtvary a jejich
charakteristickymi rysy. Zaci sleduji vyklad, procviéenim a upevnénim udiva se zabyvaji DUM &. 6, 7,
8, sada 3.

Vytvoreno: 06.09.2012



PUBLICISTICKY STYL
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PUBLICISTICKY STYL

Obsah

1. Funkce a znaky publicistiky

2. Forma publicistiky

3. Jazykove prostredky

4. Automatizace a aktualizace vyznamu
5. Slohové utvary



Funkce a znaky publicistiky

» Funkce sdélovaci, ziskavaci,
presvedcovaci, agitacni, informativni

» Slohovy postup informacni, popisny,
uvahovy

» Aktualnost — rychla reakce na
spolecenské sdéleni

» Dynamicnost — schopnost reagovat na
spolecenske zmeny

» Bezprostredni kontakt s adresatem



Forma publicistického stylu

» Mluvena

»>televizni a rozhlasové zpravodajstvi
» Psana

> periodicky tisk (denni tisk, bulvar)

> Internetové zpravodajstvi

> teletext

» casopisy a magaziny

» sSMS zpravodajstvi (napft. pfi zivelnych

katastrofach)



Jazykoveé prost redky

» Publicistické utvary se liSi obsahem i formou.

» Cilem je vystizné, gramaticky spravné,
srozumitelné sdeleni.

» Zpravodajské utvary — neutralni spisovny jazyk

» Beletristické utvary — 1 prvky uméleckého stylu

» Obrazna pojmenovani (priroda zaluje)
» Modni vyrazy (politicka kauza)
» Prostredky automatizace a aktualizace



Automatizace a aktualizace

Automatizace

* Pouzivani stejnych
oCekavanych jazykovych
prostredku.

e Pri ¢astem uziti mohou
pusobit jako ,kliSé".

e Podporuji rychlou
orientaci adresata.

o Priklady: nechat si oteviena

zadni vratka, klicovy vyznam,
prani Spinavych penéz

Aktualizace

Pouzivani novych,
neotrelych, neCekanych
prostredku.

Pri Castem uziti mohou
prejit do
automatizovanych.

Snazi se upoutat
pozornost adresata.

Priklady: Republika si nasadila
zluty trikot Evropy.



Slohové utvary

Zprava

rozsirena zprava

oznameni

Inzerce, reklama, krizovky, horoskopy, ...
Interview

clanek

e prinaseji fakta, informace

 slohovy postup informacni, popr. popisny



Slohoveé utvary

komentar

polemika

glosa

debata

uvodnik

e rozebiraji, hodnoti fakta

 také uvahovy slohovy postup, subjektivita



Slohoveé utvary

fejeton
reportaz
recenze
crta

 hraniCi s umeleckym stylem
 umelecké vyrazove prostredky, expresivita
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