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Ocekavany vystup: Zak si dokaze utfidit teoretické informace k diléim tématiim
z oboru publicistiky tak, aby odpovédél spravné na uzaviené typy uloh.



Metodicky list/anotace

DUM je zaméfen na shrnuti poznatkll o publicistickém stylu, Zaci si kromé& znaka,
jazykovych prostfedkG a utvart publicistického stylu utfidi také pojmy z oblasti
zurnalistiky a pfipomenou si nejvyznamngjsi novinare 19. — 21. stoleti. Test je tvoren
uzavienymi odpovédmi s jednim spravnym feSenim a odpovida koncepci statni
maturitni zkousky.

Vytvofeno: 01. 11. 2012



Pracovni list

1. Publicisticky styl ma funkci:
a) sdélovaci, ziskavaci, presvédcovaci
b) prosté sdélovaci, uméleckou, agitacni
c) prosté sdélovaci, vzdélavaci, pfesvédCovaci

2. Rozhodnéte, ktera vypovéd o publicistickém stylu je pravdiva:
a) zahrnuje vSechny oblasti vefejné spravy
b) je dynamicky a reaguje na potieby spoleenské situace
c) esteticka funkce je dominantni funkci tohoto stylu

3. Publicisticky styl pouziva vyrazy:
a) automatizované a aktualizované
b) zhusténé
c) odborné terminy

4. ... styl pusobi v nékterych svych utvarech na adresata zamérné
emotivné, a snazi se tak ovlivnit jeho nazory a postoje.

Tato vypovéd' neoznacuje slohovy styl:
a) odborny
b) umélecky
c) publicisticky

5. Publicisticky styl nepouZziva:
a) citové zabarvena slova
b) hovorové vyrazy
c) argot

6. K €astym jazykovym prostredkiim publicistického stylu patfi:
a) shodné priviastky
b) vedlejSi véty
c) citové zabarvena slova

7.V publicistickém stylu se vyuziva predevsim slohovy postup:
a) Uvahovy
b) informacéni
C) popisny

8. Mezi strukturni prvky novin a ¢asopist nepatfi:
a) zahlavi
b) inzerce a reklamy
C) resumé

9. Béznou soucasti vétSina periodik je:
a) polemika
b) normy
c) radkova inzerce



10. Do publicistického stylu nepatfi nasledujici utvary:
a) reportaz, fejeton
b) popis, sms zprava
c) komentaf, ¢lanek

11.Rozhodnéte, ktera vypovéd o publicistickém stylu je pravdiva:
a) zprava informuje o udalosti, ktera teprve probéhne
b) komentar je zalozen na Cisté objektivnim zpravodajstvi
c) zprava informuje stru¢né o udalosti, ktera probéhla

12.K publicistickému utvaru nepatri:
a) vyklad
b) diskuse
C) interview

13.Utvary publicistického stylu recenze a kritika maji za tkol:
a) hodnaotit urcité dilo
b) upozornit pouze na nedostatky urcitého dila
c) informovat pouze o kvalité dila

14. Autenticky zaznam udalosti, barvitost, zaméreni na zajimavé
momenty, vystizeni atmosféry, utrzky rozhovorti, expresivni vyrazy,
prfitomny ¢as, ... jsou znaky typické pro:

a) fejeton
b) zpravu
C) reportaz

15. Recenze je publicisticky utvar, ktery vyuziva také postupt:
a) stylu uméleckého a fe¢nického
b) stylu odborného a uméleckého
c) stylu prosté sdélovaciho a administrativniho

16. Fejeton je:
a) publicisticky utvar stfedniho rozsahu reagujici na aktualni spoleCenské
téma neotfelou formou, s humorem a nadhledem
b) publicisticky utvar stfedniho rozsahu reagujici na aktualni spoleCenské
téma a vyjadfujici postoj autora, zaméfujici se na odborna fakta a
informace
c) publicisticky utvar kratkého rozsahu reagujici bezprostfedné na aktualni
udélost

17. Zhodnoceni uméleckého dila, prvky kritiky, informace o dile
prinasi:
a) interview
b) sloupek
C) recenze



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Minuly €as, objektivita, udaje kdy, kde, co, jak, proc¢ jsou

charakteristické znaky pro:

a) reportaz
b) tzv. rozSifenou zpravu
c) komentar

K beletristickym atvaram publicistického stylu patfi:
a) Crta

b) komentar

c) sloupek

Publicisticky atvar sloupek nepsal:

a) Karel Polacek
b) Karel Capek
c) Jan Neruda

Jan Neruda vnesl do publicistiky:
a) glosu

b) fejeton

c) tvodnik

Pro bulvar je charakteristicka nésledujici tvrzeni:

a) Jedna se o objektivni bezprostfedni zpravodajstvi, jehoz cilem je
prfedevSim zaujmout a informovat adresata.

b) Radi se pouze do psané publicistiky, cilem je zaujmout, pobavit
Ctenare.

c) Cilem je zaujmout, pfitahnout pozornost adresata bez ohledu na
objektivnost a seridznost sdéleni.

Periodicky tisk vychazi:

a) nepravidelng, je vydavan ke zvlastnim pfilezitostem
b) vZzdy jednou za tyden

c) pravidelné, vétSinou denné nebo jednou tydné

Investigativni Zurnalistika je:
a) zurnalistika mluvend, tzn. zahrnuijici televizni nebo rozhlasové

vysilani.

b) tzv. patraci zurnalistika, zamérfujici se pfedevsSim na hledani
pravdivych informaci a objektivnich pfi¢in néjakého
spoleCenského jevu nebo udalosti, které se nékdo snazi utajit.

c) Zzurnalistika, ktera je financovana pouze investory z neziskového
sektoru.

Autorizace je:

a) uvefejnéni autora ¢lanku nebo jiného utvaru psané publicistiky.

b) respektovani autorskych prav pfi psani publicistického utvaru.

C) udéleni souhlasu osobnosti s uvefejnénim vysledné podoby
interview.



26. Tvarcem tzv. sloupku je ¢esky spisovatel patrici do demokratického
proudu:
a) Karel Capek
b) Karel Polacek
c) Josef Capek

27. Autory demokratického proudu 1. pol. 20.st. spojovala aktivni
zurnalisticka ¢innost v:
a) Narodnich listech

b) Narodnich novinach
c) Lidovych novinach

28. Pozadavek tvuarci kritiky vyslovil jiz v 19. stoleti novinar a spisovatel:
a) K. H. Borovsky
b) K. H. Macha
c) J. K. Tyl

29. Pocatky €eské zurnalistiky datujeme do obdobi narodniho obrozeni,
prvni ¢eské vydavatelstvi zalozené V. M. Krameriem v roce 1791 se
jmenovalo:

a) Vlastenecka expedice
b) Krameriova expedice
c) Ceska expedice

30. Jan Neruda, autor fejeton, pfrispival béhem zivota do mnoha
periodik, nejdelSi dobu setrval v redakci:
a) Nérodni listy
b) Lidové noviny
c) Kvéty Ceské

31. Uznavany a obavany literarni kritik konce 19. a poc¢atku 20. stoleti,
profesor romanskych literatur na UK, vydavatel vlastniho €asopisu
Z4pisnik se jmenoval:

a) T.G. Masaryk
b) Ot. Hostinsky
c) F. X. Salda

32. K vyznamnym ¢eskym novinarim 20. stoleti patfi:
a) V. Havel, E. Kantlrkova, K. Kryl, P. Landovsky
b) R. Kfestan, J. Klima, M. Komarek, Ladislav Verecky
c) J. Paroubek, J. Dienstbier, M. Zeman
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